
STUDIO VERGANI in collaborazione con WHITE BIZON  

presenta 

 

WORKSHOP “DIGITAL START‐UP” 2013 ‐  avviare un’attività nel 

mondo di Internet 

Milano, venerdì 15 novembre 2013 

 

OBIETTIVI: 

Il Workshop si propone di fornire agli aspiranti imprenditori gli elementi di base per avviare un’attività nel 

campo di Internet (e–commerce o business legati ad Internet). Verranno in particolare analizzate le criticità 

e  i passi necessari per  l’avvio  e  la  successiva  gestione di una  start‐up nei  suoi  aspetti  legali,  contabili  e 

fiscali. Nella seconda parte verranno approfonditi gli obiettivi e le metodologie di redazione di un disegno di 

modello di business. Tutti gli argomenti saranno trattati con un approccio interattivo e dinamico ricorrendo 

a casi di studio ed esperienze concrete tratte dalla pratica professionale.  

DESTINATARI: 

Il seminario è a numero chiuso e rivolto esclusivamente ad aspiranti o neo‐imprenditori nei vari settori della 

new economy.  

RELATORI: 

I relatori sono i seguenti: 

 Dott. Marco Vergani, Dottore Commercialista e consulente in start‐up. Titolare dell’omonimo Studio in 

Milano vanta un’ampia e consolidata esperienza su  tutti gli aspetti  legati alla  fiscalità del commercio 

elettronico e dei nuovi business  legati ad  Internet. Ha seguito dalla nascita, e nelle  fasi di successivo 

sviluppo, numerose start up di successo operanti sia in Italia che all’estero; 

 Dott.  Andrey  Gorelikov,  ex‐consulente  strategico,  startupper,  co‐fondatore  di  Sabelita.com  (e‐

commerce  di  pelletteria  del  lusso  dall’Italia  verso  la  Russia)  e White  Bizon  (società  di  consulenza 

tecnologica).  

COSTO: 

Il workshop è completamento gratuito. 

DURATA DEL SEMINARIO: 

1/2 giornata dalle ore 14.00 alle 18.00. 

SEDE: 

Il seminario si terrà a Milano presso la sede di LOGIN COWORKING, Via Stefanardo da Vimercate 28. 



 

WORKSHOP “DIGITAL START‐UP” 2013 ‐  avviare un’attività nel 

mondo di Internet 

 

PROGRAMMA 

Presentazione 

 

Parte prima: quadro di riferimento e aspetti procedurali   

‐ Scelta della forma giuridica  

‐ Gli adempimenti fiscali e previdenziali 

‐ Start‐up innovative e regimi agevolati per l’e‐commerce  

 

Parte seconda: modelli di business  

‐ Business Plan vs. Business Model 

‐ Come costruire un prototipo del modello di business (MdB) 

‐ Valutazione e miglioramento del MdB 

‐ Esempi d’utilizzo e case study 

 

Parte terza: aspetti fiscali  

‐ I contratti di commercio elettronico 

‐ La fatturazione delle operazioni 

‐ Gli obblighi di informativa e le novità della Direttiva 2011/83/Ue 

‐ La normativa sulla privacy in Internet 

 


